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MORKUN FYRIR iISLENSKAN UTFLUTNING

Jakvaed imynd Islands a alpjédavettvangi og
skyr morkun geta skapad umtalsverdan
virdisauka fyrir islenskan utflutning og opnad
brautir inn a nyja markaoi




MORKUN FYRIR iSLENSKAN UTFLUTNING =

Megin markmid mérkuninnar var ad finna nalgun par sem island er ekki einungis pekkt fyrir fallega natturu
og afangstad heldur einnig fleiri verdmaetar viddir, ekki sist a svidi hugvits og vidskipta

NUVERANDI AESKILEGT
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MORKUN FYRIR ISLENSKAN UTFLUTNING

Morkun sem allar utflutningsgreinar sja avinning i ad tengja sig vid
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MORKUN FYRIR ISLENSKAN UTFLUTNING

Morkun sem hofdar til mismunandi markhopa

FERDAMENN SERFRADIMENNTAD
STARFSFOLK

KAUPENDUR

SOLUADILAR

FJARFESTAR



LANGTIMASTEFNUMOTUN STJORNVALDA 0G ATVINNULIFS FYRIR iSLENSKAN UTFLUTNING =

Vegferdin




. Urbétavinnustofa med starfsfolki 2‘@5 O @
01 STODUMAT Vinnustofa stjornar og stjornenda islandsstofu (I
Fundur Utflutnings- og markadsrads /%\*/%
'\
[|[ AVs . o
I]l] Qv Vidteek rannsoknarvinna a fyrirliggjandi gbgnum

Q’% ° @? Viotol vie hagsmunaadila

Ytarleg greining fyrir stefnumatandi akvordunartdku




. Urbétavinnustofa med starfsfolki 2’@5 O @
01 STODUMAT Vinnustofa stjornar og stjornenda Islandsstofu (I

Fundur Utflutnings- og markadsrads CCB))*C(B))

N
llm 2&=

"QV Vidteek rannsoknarvinna a fyrirliggjandi gbgnum

Q;a 5 = Vidtel vid hagsmunaadila
(5:;)3— Ytarleg greining fyrir stefnumétandi akvordunartdku

) : 13 landshluta- og
02 AHERSLUR 0G é é % atvinnugreinavinnustofur

V. ARTEKIFZERI = 5@ med +350 hagadilum
Vinnustofur Vinnustofur med
APR - JUN landshluta atvinnugreinum
- /// o /},
° DZS—- = Vesturland =  Ferdapjonusta
° N \\ Z g = Vestfir@ir = Sjavarutvegur, landbunadur
¢ - = Nordurland 0g 6nnur matveeli
- = Austurland = Listir og skapandi greinar
@F = = Sudurland = Hugvit, iBnadur og teekni
' 7 I]I]I] E’)% = Reykjanes = Nyfjarfestingar
¢ N o = = Vidskiptapjonusta

Vorumerki Islands



) : 13 landshluta- og
02 AHERSLUR 0G é é % atvinnugreinavinnustofur

V. ARTEKIFZERI = 5@ med +350 hagadilum
“ “ I \N
Vinnustofur Vinnustofur med
APR - JUN landshluta atvinnugreinum
7
= /- o A y
o )(——- = Vesturland =  Ferdapjonusta
° N \\ Z g = Vestfirdir = Sjavarutvegur, landbunadur
¢ - = Nordurland 0g 6nnur matveeli
= Austurland =  Listir og skapandi greinar
“k _/ @F = = Sudurland = Hugvit, iBnadur og teekni
' ¢/ N I]I]I] E’)% = Reykjanes = Nyfjarfestingar
¢ A\ I] - D::> = Vidskiptapjonusta

Vorumerki Islands

03 URVINNSLA Urvinnsla & gégnum og greining

Vinnustofa med Utflutnings og markadsradi (28. juni)

Ryni @ moérkun islensks utflutnings
Ryni & stefnumarkandi aherslur fyrir islenskan utflutning
Ryni @ moéguleg vaxtartaekifeeri og markadssveaedi

Urvinnsla a gdgnum, tilldgur ad breytingum



03 URVINNSLA
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Urvinnsla & gégnum og greining

Vinnustofa med Utflutnings og markadsradi (28. juni)

Ryni @ moérkun islensks utflutnings
Ryni & stefnumarkandi aherslur fyrir islenskan utflutning
Ryni @ moéguleg vaxtartaekifeeri og markadssveaedi

Urvinnsla a gdgnum, tilldgur ad breytingum

Fundur Utflutnings og markadsrads (9. sept)

= Kynning a langtimastefnu stjornvalda og atvinnulifs fyrir islenskan
utflutning og lykilarangursmaelikvéréum

Langtimastefna fyrir islenskan utflutning gerd opinber
= Kynningarfundir
= Vefsida og kynningarefni

Adgerdaraaetlun, markmidasetning, framkvaemd og
eftirfylgni & innleidingu



Framtidarsyn: island

Yfir 350 hagsmunaadilar svorudu kdnnun par sem peir voru bednir ad setja fram prju ord sem lysa ndverandi
imynd Islands erlendis og peirri framtidarsyn sem peir myndu kjosa ad erlendir adilar tengdu vid imynd Islands.
Pau ord sem oftast voru nefnd i framtidarsyninni voru sjalfbaerni, nattura, gaedi og hreinleiki.
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Nidurstédur eru byggdar & svérum fré landshlutavinnustofu og adalfundi [slandsstofu, 224 svarendur 1352 ordatillgur
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MORKUN FYRIR ISLENSKAN UTFLUTNING

Atvinnugreinar og tenging vid nattuaru
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MORKUN FYRIR ISLENSKAN UTFLUTNING

Atvinnugreinar og tenging vid sjalfbaerni
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Island hefur sterka stodu
medal pjoda pegar
kemur ad sjalfbaemni

UMHVERFI
SAMFELAG
EFNAHAGUR

Q12. Sustainability (regarding the environment, clean energy, socially)

Markets Target groups
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2018 2019 2018 2019 2018 2019 2018 2019 2018 2019
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Q12. To what extent do youfeel that each of these words or expressions apply to [name of nation] as a nation?
Q13. To what extent do you feel that each of these words or expressions apply to [name of nation] as a destination?

Percentage of those who answered positively (5-7 on a scale of 1-7).

Heimild: MarketLine, Country Profile Series: Iceland, In-depth PESTLE insights, 2018; Maskina Image Study, 2019: http.//www.maskina.is/maelabord/islandsstofa-partners/
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Vid pykjum ekki eins framsaekin og nutimaleg og londin sem vid berum okkur saman vi

2014-15

14

Upplifun af framférum - hversu langt og med hvada
heetti land er ad proast - eru ahugaverdir visar um
framtidarproun. Alimenn skynsemi myndi segja ad
sterkustu vorumerki landa veeru bau sem mest hefou
ao segja um stjornmal og efnahag eda veeru med
mest menningarlegt veegi. bad er ahugavert ad okkar
rannsokn synir ad upplfunin af tiu ahrifamestu
vorumerkjum landa er ad framprounin sé meiri i teekni
og nysképun eda sjalfbaerni og umhverfismalum,
eda beedi.

Sources: Futurebrand, 2015; Maskina Image Study, 2019:
http://www.maskina.is/maelabord/islandsstofa-partners/
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Q12. New technology and innovation

Markets Target groups
All | |Al - . - ***E BE—
86,9%
81,0%
79,1% !

76,3%

69,4%
64’9% I

Innovative and
progressive — a cutting-
edge nation

M Iceland 2019
Sweden 2019

New technology and Modern society

innovation

Q12. To what extent do youfeel that each of these words or expressions apply to [name of nation] as a nation?
Q13. To what extent do you feel that each of these words or expressions apply to [name of nation] as a destination?

Percentage of those who answered positively (5-7 on a scale of 1-7).
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Breyttur heimur

Breytt hegdun neytenda

Eftirspurn eftir annars konar vorum

Gerbreytt imynd og stada islands

Eftirspurn eftir pvi sem islenskt er
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Straumar og stefnur — hvad vinnur med / a moti islenskri ferdapjonustu?

+ NY TAEKIFAERI - NYJAR OGNANIR

,,Sjélfbaemis Jafnrétti, opid
- vitund*® samfélag

“Over
Flugviskubit tourism”

Loftslags-
breytingar

Oryggi /
Heilsu- Fridur
ferdapjonusta
/ lifsstill

»Slow
travel*  Upplifun og Eldri
afpreying  péttbylis- ferdamenn
broun
erlendis Staekkandi  *
Vedurfar millistétt i
/ kuldi Asiu, yngra
Stafraen folk
vaeding

Natturu-
hamfarir

Haekkun Verdlag Hval-

flug- veidar
fargjalda

Aukin
fritimi

Nidurstédur eru byggdar a svérum fra atvinnugreinavinnustofu um feréapjonustu pann 28. mai 2019



Breytt hegoun K
| U e Mo
neytenda
Neytendur greida meira fyrir vorur og - i /i . i
bjonustu sem ... 2 ‘ o WY | shospng
. standa fyrir gaedi og munad ™e $

. einfalda Iifid i st6dugt floknari heimi

Middle Class
Retreat

Ethical Living

. studla ad beettri heilsu og vellidan

. fara betur med umhverfid og eru
unnar med sjalfbaerum og |
mannudlegum heetti ~ Y R ] S Connected

Consumers

Heimild: Euromonitor



Markhopur islenskrar
ferdapjonustu

« Byripéttbyli med bdrn a heimili og menntun
og tekjur yfir medallagi

« Uthverfur, skapandi og opinn fyrir nyjungum
og félagsskap

« Forvitinn ad edlisfari og vill 6gra sjalfum sér
med pvi ad upplifa framandi natturu og
menningu

« Ber mikla vir@ingu fyrir umhverfinu og kys
umhverfisvaenni vorur og pjonustu

» Er tiskudrifinn einstaklingur, finnst gaman ad
versla og tilbdinn ad borga meira fyrir geedi og
pjonustu




Stadreyndir

« 82% af markhopnum segjast vera
tilbunir ad gripa til adgerda vid ad
bjarga natturunni

* (3% af pusaldarkynslodinni segjast

vera tilbuin ad borga meira fyrir
sjalfbaerari vorur**

1. Markhépagreining fyrir islenska ferdapjonustu, 2017
2. Nielsen Global Survey of Corporate Social Responsibility, Q1 2015
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ICELAND

ACADEMY

THE

ICELANDIC
PLEDGE

| PLEDGE TO BE A RESPONSIBLE TOURIST.

WHEN | EXPLORE NEW PLACES,
| WILL LEAVE THEM AS | FOUND THEM.

| WILL TAKE PHOTOS TO DIE FOR,
WITHOUT DYING FOR THEM.

| WILL FOLLOW THE ROAD INTO THE UNKNOWN,
BUT NEVER VENTURE OFF THE ROAD.

AND | WILL ONLY PARK WHERE | AM SUPPOSED TO.

WHEN | SLEEP OUT UNDER THE STARS,
I'LL STAY WITHIN A CAMPSITE.

AND WHEN NATURE CALLS,
| WON'T ANSWER THE CALL ON NATURE.

| WILL BE PREPARED FOR ALL WEATHERS,
ALL POSSIBILITIES AND ALL ADVENTURES.

TAKE THE PLEDGE AT
INSPIREDBYICELAND.COM




2019 -

#Kranavatn

» Kranavatnsherferdin kynnir hreinleika og geedi
islenska vatnsins asamt pvi ad hvetja til notkunar
margnota drykkjarilata.

» Minnka plastnotkun og kolefnisfotspor.

« [slenskt kranavatn er eitt hreinasta vatn i heimi, og
pad eru langtimahagsmunir okkar allra ad neytendur
sé medvitad um pa stadreynd.

- [slenskt kranavatn kynnt sem hagaeda luxusvara
sem einungis er faanleg a Islandi.

Kranavatn
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